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Mateusz Mazurek

Katecheza jako wsparcie edukacji obywatelskiej

Przede wszystkim nalezy podkre-
Sli¢, ze niniejsze rozwazania nie majg
na celu prezentowania jakiejs wizji
jozefinskiego podporzadkowania Ko-
Sciota (katechezy) jakimkolwiek ce-
lom (spotecznym politycznym czy in-
nym), ktére nie wynikajg bezposrednio
Z jego misji zbawczej lub wartoscio-
wania zadan okotoreligijnych wyzej
niz Scisle religijnych. Nie chodzi tutaj
takze o kreslenie mozliwosci korelacji
miedzyprzedmiotowej, cho¢ niewat-
pliwie katecheza otwiera tu ogrom-
ng przestrzen, ktérg (w odniesieniu
do edukacji obywatelskiej) mozna by-
toby zagospodarowaé chociazby uka-
zujac z jednej strony znaczenie moral-
nych i aksjologicznych fundamentéw
zycia spoteczenstwa, a z drugiej wzory
osobowe chrzescijan patriotéw (mi-
strzem takiego podejscia byt Stefan
Kardynat Wyszynski'). Zasadniczym
celem artykutu jest jednak pokazanie,
w jaki sposdb katecheza, skupiajac
sie na swoich stricte religijnych celach
moze by¢é wazng dla catego spote-
czenstwa odpowiedzig na jeden z bar-
dzo istotnych spotecznych problemow.

1. Indywidualizm — choroba naszych
czasow?

Do charakterystycznych  cech
wspotczesnej kultury mozna zaliczy¢
zastepowanie tradycyjnych wartosci
nowymi (okre$lanymi jako liberalne
lub pluralistyczne), subiektywizm w sfe-
rze pogladoéw i norm oraz indywidu-
alizm w dziedzinie zachowan?®. Hedo-
nistyczno-konsumpcyjna  atmosfera
kulturowa czaséw wspotczesnych
niewatpliwie sprzyja rozpowszechnia-
niu sie postaw indywidualistycznych.
Obsesja na punkcie wlasnego ,ja” jest
dzis$ tak powszechna, ze niezauwazal-
na*, traktowana jako postawa najbar-
dziej normalna i naturalna. Dgzenie do
autentycznosci i samorealizacji staje
sie niejako zasadniczym celem wspét-
czesnego cztowieka®. Tym bardziej,
ze w spoteczenstwie konsumpcyjnym
indywidualne wybory cztowieka nabie-
rajg ogromnego znaczenia (w osta-
tecznym rachunku to decyzje konsu-
menckie decydujg o rozwoju lub upad-
ku firmy). Jest on wiec obiektem nie-
ustannych zabiegéw perswazyjnych,

" Por. np. S. Wyszynski, Z rozwazan nad kulturg ojczystg, Poznan-Warszawa 1979; Tenze, KoSciot
w stuzbie narodu, Poznan-Warszawa 1981.

2 Srodtytut ten jest parafraza tytutu gloénej ksiazki F.M. Cataluccio, (Niedojrzato$é. Choroba naszych
czasow, S. Kasprzysiak (thum.), Krakéw 2006). Oba problemy sg wzajemnie powigzane gdyz ludzie
osobowosciowo niedojrzali nie potrafig tworzy¢ gtebokich, trwatych zwigzkdéw.

3 Por. A. Zellma, Autorytet katechety w kulturze ,instant”, w: Dzisiejszy katecheta. Stan aktualny
i wyzwania, red. J. Stala, Krakéow 2002, s. 271.

4 Por. T. Szlendak, T. Koztowski, Naga matpa przed telewizorem. Popkultura w $wietle psychologii
ewolucyjnej, Warszawa 2008, s. 131.

5 Por. R. Legutko, Ztosliwe demony, Krakéw 1999, s. 171; T. Leszniewski, Moda i tozsamos$c. Dy-
lematy wspétczesnego cztowieka w $wiecie konsumpcji, w: Rozkoszna zaraza. O rzgdach mody
i kulturze konsumpgji, red. T. Szlendak, K. Pietrowicz, Wroctaw 2007, s. 50.
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0 jego uwage i przychylnosc¢ stale za-
biega ogromny przemyst reklamowy,
nieustannie bombardujacy przeka-
zem: ,jestes kim$ najwazniejszym,
wiec pozwdl sobie na odrobine luksu-
su, jestes przeciez tego wart”. Niewat-
pliwie sprzyja to gloryfikacji wtasnego
.a"8. Oczywiscie sprzyja tez zwieksza-
niu dochodow, gdyz ,kultura konsump-
cyjna (...) trafnie zauwazyta, ze ludzie
wyzwoleni od tradycji, wspoélnoty, wza-
jemnych zobowigzan kupujg wiecej”.
Dodatkowo w sytuacji dobrobytu i bra-
ku zagrozen zewnetrznych cztowieko-
wi tatwiej jest uwierzy¢é w swojg samo-
wystarczalnosc i iluzje, ze nikomu nic
nie zawdziecza ani od nikogo niczego
nie potrzebuje®. Mowiac krotko, kultura
konsumpcyjna propaguje wzorce total-
nie przerysowanego indywidualizmu®
Upowszechnianie sie tych wzorcéw
przyspieszajq takze zmiany technologicz-
ne skutkujgce upowszechnianiem bez-
osobowych, zaposredniczonych tech-
nologicznie interakcji, charakteryzuja-
cych sie brakiem wspotobecnosci®®,

a wiec sptycajgcych kontakt. Dodatko-
wo takie niebezposrednie wirtualne re-
lacje dajg pewng namiastke, poczucie
czesciowej przynaleznosci do grupy,
co wplywa na obnizenie zaangazo-
wania w zycie spoteczne, polityczne
i kulturowe'. Podobng namiastkg by-
wajg media, tworzace iluzje wspdlno-
ty odizolowanych od siebie jednostek
(np. telewidzow)'?. Cziowiek — stwo-
rzony na obraz i podobienstwo Trojcy
mitujgcych sie Osd6b — ma naturalng
i bardzo gtebokg potrzebe relacji z in-
nymi. Kazdy ,erzac” dajacy czesciowe
cho¢ zaspokojenie jej moze ostabiac
motywacje poszukiwania rzeczywi-
stych wiezi, ktérych tworzenie wigze
sie z pewnym wysitkiem. Wspotczesny
cztowiek wchodzi wiec coraz czesciej
w interakcje z ekranem niz drugim
cztowiekiem, ewentualnie w zubozony,
ale mniej ktopotliwy kontakt za posred-
nictwem urzadzen', co szczegodlnie
w przypadku miodziezy i dzieci po-
woduje ostabianie kontaktéw spotecz-
nych, a nawet stabszy rozwdj struktur

8 Por. R. Kossakowski, Liminalno$¢ posrod mgly — o modzie na ,refleksyjng duchowo$c”, w: Roz-
koszna zaraza. O rzgdach mody i kulturze konsumpcji, red. T. Szlendak, K. Pietrowicz, s. 115;
zob. tez T. Szlendak, K. Pietrowicz, Moda, wolno$¢ i kultura konsumpcji, w: Rozkoszna zaraza.
O rzadach mody i kulturze konsumpcji, red. T. Szlendak, K. Pietrowicz, s. 24.

7 K. Olechnicki, Sprzetowa namiastka, czyli o fotografii bez fotografii, w: Rozkoszna zaraza. O rzg-
dach mody i kulturze konsumpcji, red. T. Szlendak, K. Pietrowicz, s. 112.

8 Por. D. Antonowicz, Unisex i ultrasi, w: Rozkoszna zaraza. O rzadach mody i kulturze konsumpcji,
red. T. Szlendak, K. Pietrowicz, s. 73.

9 A. Giddens, Socjologia, Warszawa 2006, s. 193; T. Szlendak, K. Pietrowicz, Konsumpcja i stra-
tyfikacja w kapitalizmie bez kapitatu, w: Na pokaz. O konsumeryzmie w kapitalizmie bez kapitatu,
red. T. Szlendak, K. Pietrowicz, Torun 2004, s. 18.

© Por. A. Giddens, Socjologia, s. 123-125.

" Por. A. Zellma, Autorytet katechety..., s. 270.

2 R.N. Bellah, R. Madsen, W.M. Sullivan, A. Swidler, S.M. Tipton, Skfonno$¢ serca. Indywidualizm
i zaangazowanie po amerykansku, Warszawa 2007, s. 437-438.

'3 Por. P. Sztompka, Socjologia. Analiza spoteczenstwa, Krakéw 2012, s. 116-117; T. Leszniewski,
Moda i tozsamo$¢..., s. 54; t. Wisniewski, Rzeczy nasze pospolite, czyli co nas trzyma razem.
O zrédtach porzadku spotecznego w spoteczenstwie mody, w: Rozkoszna zaraza. O rzgdach mody
i kulturze konsumpcji, red. T. Szlendak, K. Pietrowicz, s. 43-44. Wirtualne relacje majg inny cha-
rakter, sg pod pewnym wzgledem ,bezpieczniejsze” — nie w tym sensie, ze nie generujg zagrozen,
ale wymagajg mniejszego zaangazowania, fatwiej je btyskawicznie zerwac niz kontakty bezposred-
nie, a poza tym te wirtualne dajg ogromne mozliwosci kreowania wtasnego wizerunku. To ostatnie
jest jednoczesnie jedna z przyczyn ich ptytkosci — w odniesieniu do wirtualnego przyjaciela trudno
powiedzie¢, ze go znamy. Znamy raczej to w jaki sposéb chce sie nam pokazac¢, a to zasadnicza
réznica. W bezposrednich relacjach udawanie jest znacznie trudniejsze, wirtualne sa wiec z natury
bardziej anonimowe — a przez to plytsze. Latwos¢ ich nawigzywania (i zrywania) jest traktowana jako
zasadnicza zaleta, gdyz w hedonistycznej kulturze konsumpcyjnej tatwos$¢ jest obok przyjemnosci
najwyzej ceniona zaletq. Trud i wysitek traktowane sg jako anty-wartosci.
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(modutéw) moézgu odpowiedzialnych
za empatie i kompetencje spotecz-
ne's. W efekcie mamy coraz mniejszg
ochote i zdolnosci nawigzywania kon-
taktow'. Jezeli dodamy do tego fakt,
ze takze w codziennym zyciu mamy
coraz mniej okazji do kontaktéw z zy-
wym cztowiekiem, zastepowanym co-
raz czesciej przez maszyne'é, to pet-
niejszy staje sie obraz srodowiska spo-
teczno-kulturowego, ktére nie sprzyja-
ja bliskim wieziom', sprawia wrecz,
ze stopniowo zatracamy umiejetnosc
ich tworzenia i motywacje do podtrzy-
mywania'®.

Dodatkowo powszechna konkuren-
cja i rywalizacja (postrzeganie zycia
jako wyscigu)'® sprawia, ze zmienia
sie charakter kontaktéw spotecznych,
ktére utrzymujemy. Pogon za dobrami
(wynikajgca ze sztucznie rozbudzo-
nych oczekiwan konsumpcyjnych), ro-
dzi coraz wiekszy stres oraz powoduje
ostabianie wiezi rodzinnych i sgsiedz-
kich?. Paradoksalnie (biorgc pod uwa-
ge rozwaj techniki, ktéra wiele czynno-
Sci ufatwia) pracujemy coraz wiecej,
bo tez ciagle wiecej chcemy miec?'.
Nie mamy wiec czasu ani cierpliwosci,

zeby budowac relacje z ludzmi?, a do-
datkowo coraz czesciej postrzegamy
drugiego cztowieka jako rywala.

Zyjemy wiec w spoteczenstwie,
»W ktérym funkcje wiezi zaczat petnic
klej nasladownictwa i sztucznych toz-
samosci”’, bez rzeczywistej wspdlno-
ty%. Naturalna potrzeba wiezi z innymi
jest czesciowo zagtuszana przez na-
miastki takie jak wirtualne znajomosci
albo nasladownictwo mody?* dajace
poczucie pewnej (niezwykle ptytkiej)
wspolnoty.

2. Atrofia wiezi a spoteczenstwo
obywatelskie

Wydaje sie watpliwe, zeby mozliwe
byto w ogdle istnienie spoteczenstwa
obywatelskiego (przynajmniej w kla-
sycznym sensie tego pojecia) tworzo-
nego przez zbiorowos¢ — egoistycznie
nastawionych indywidualistow. Mozna
co prawda spotka¢ koncepcje takie
jak wizja ,u$miechnietego konsume-
ryzmu”, wedtug ktorej postawy nar-
cystyczne i hedonistyczne sprzyjajg
zaangazowaniu w sprawy spotecz-
ne, bo jednostki zainteresowane sg

4 Por. M. Spitzer, Cyfrowa demencja. W jaki sposéb pozbawiamy rozumu siebie i swoje dzieci,
A. Lipinski (ttum.), Stupsk 2013, s. 8-12, 26-27, 96-108.
5 G. Ritzer, Magiczny $wiat konsumpcji, Warszawa 2001, s. 245.

6 Zastepowanie pracownikéw automatami jest elementem racjonalizacji — zmniejsza koszty, zwiek-
sza wydajnos¢ i przewidywalnos$¢. Czesto nawet tam gdzie spotykamy jeszcze pracownikéw za-
chowujg sie oni jak maszyny — dziatajg wedtug Scistego scenariusza Por. G. Ritzer, Magiczny Swiat
konsumpcji, s. 80-82, 155-163; Tenze, Makdonldyzacja spoteczenstwa. Wydanie na nowy wiek,
Warszawa 2003, s. 182-195; T. Szlendak, K. Pietrowicz, Moda, wolnos¢ i kultura konsumpcji, s. 25;
t. Wisniewski, Rzeczy nasze pospolite..., s. 44-46.

7 Cechg charakterystyczng spoteczenstw rozwinietych jest wzrost znaczenia wspélnot wtornych
(charakteryzujacych sie formalnymi, bezosobowymi relacjami) kosztem wspélnot pierwotnych (cha-
rakteryzujacych sie bliskimi, osobistymi relacjami). Por P. Sztompka, Socjologia..., s. 115.

8 Por. G. Ritzer, Magiczny $wiat konsumpcji, s. 245.

9 Por. A. Zellma, Autorytet katechety..., s. 272.

20 Por. T Szlendak, Supermarketyzacja. Religia i Obyczaje seksualne mtodziezy w kulturze konsump-
cyjnej, Wroctaw 2008, s. 83, 172; T. Leszniewski, Moda i tozsamosc¢..., s. 50.

2 Por. G. Ritzer, Magiczny $wiat konsumpciji..., s. 145, 252-258; Tenze, Makdonaldyzacja..., s. 30-32;
P. Sztompka, Socjologia..., s. 619; A. Giddens, Socjologia, s. 166.

2 Por. T. Szlendak, K. Pietrowicz, Moda, wolno$¢ i kultura konsumpcji, s. 16.

% Por. K. Olechnicki, Sprzetowa namiastka..., s. 113.

2 Jednym z elementéw logiki mody jest wtasnie bazowanie na potrzebie nasladownictwa dajace-
go poczucie wspolnoty (przy jednoczesnym podkreslaniu indywidualizmu). Por. G. Simmel, Filozofia
mody, w: Socjologia. Lektury, red. P. Sztompka, M. Kucia, Krakéw 2005, s. 272-275; T. Szlendak,
K. Pietrowicz, Moda, wolno$¢ i kultura konsumpcji, s. 22.
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poszerzaniem zakresu wolnosci innych
0sob?®. Wizja ta wydaje sie przesadnie
optymistyczna. Bardziej prawdopodob-
ne jest, ze usuwanie z horyzontu ak-
sjologicznego i ze Swiadomosci pojecia
dobra wspdlnego bedzie niwelowac za-
angazowanie na rzecz wspolnoty. Dla-
czego usmiechniety konsument miatby
Jposwiecac sie”?® na rzecz poszerzania
wolnosci innych (zwtaszcza w kwestiach,
ktdére jego samego nie dotyczg bezpo-
Srednio) zamiast korzysta¢ z kolejnych
przyjemnosci badz zarabia¢ na nie?

Podstawowa dla tej czesci roz-
wazan teza brzmi: zaangazowanie
na rzecz wspolnoty jest wprost pro-
porcjonalne do poczucia wspdlnoty
i jej znaczenia w indywidualnej hierar-
chii wartosci. To z kolei zalezy takze
od generalnie wspdlnotowego lub in-
dywidualistycznego nastawienia. Do-
Swiadczenia silnych wiezi we wspol-
notach pierwotnych (rodzinnej, sa-
siedzkiej a takze religijnej) stanowig
podstawe ksztattowania sie nastawie-
nia wspolnotowego. Nastawienie ta-
kie wydaje sie najlepszg bazg dla za-
angazowania obywatelskiego. Warto
zwrdci¢ uwage, ze moze ono wynikaé
z dwdch zasadniczych typdw motywacii:
przekonania, ze zmiana sytuacji grupy
wptynie tez korzystnie na sytuacje da-
nej jednostki, lub z checi zrobienia cze-
gos$ dobrego, poprawienia losu innych.
Pierwszy typ wymaga pewnego rodza-
ju Swiadomosci grupowej, potrzebnej
dla dostrzezenia powigzania sytuacii
wspdlnoty ze swojg wiasng. To drugie —
szczegolnie cenne?” —wymaga pewnego
poziomu empatii i altruizmu.

3. Katecheza edukacja obywatelska

Przygladajac sie nakreslonym po-
wyzej typom motywacji, fatwo mozna
dostrzec, potencjalny przynajmniej,
pozytywny wptyw katechezy. Postawy
altruistyczne sg tak mocno wpisane
w sam rdzen chrzescijanskiej moralno-
Sci, ze ich ksztattowanie przez (wtasci-
wie prowadzong) katecheze jest spra-
wg oczywistg. Nie ma chyba potrzeby
diugo sie nad nig zatrzymywaé. Warto
jednak podkresli¢, ze w warunkach co-
raz powszechniejszego relatywizmu
zaréwno opinii jak i norm moralnych?®
chrzescijanska jednoznacznos¢ w po-
dejsciu do zasad etycznych? staje sie
szczegolnie cenna (cho¢ oczywiscie
trudna).

Oczywistg sprawg jest, ze wycho-
wanie religijne zawiera w sobie inte-
gralnie element wychowania do zycia
we wspolnocie*®, obok formacji moral-
nej ujawniajacy sie szczegdlnie wyraz-
nie w formaciji liturgicznej?'. Dotykamy
tu sprawy bardzo gtebokiej — konsty-
tutywnych elementéw ludzkiej natury.
Zauwazona miedzy innymi przez bada-
czy zjawiska mody dwoistos¢ ludzkich
potrzeb (indywidualizmu — poczucia
wiasnej wyjatkowosci oraz wspdlno-
ty) z punktu widzenia chrzescijanskiej
antropologii nie jest niczym zaskaku-
jacym. Kazdy cztowiek (konkretny hi-
storyczny a nie abstrakcyjny)*? zostat
przeciez indywidualnie stworzony i
jest osobiscie kochany przez Boga.
Jest jedynym na Swiecie stworzeniem,
ktérego Bég chciat dla niego same-
go*3. A jednoczesnie zostat stworzony

% Por. G. Lipovetsky, The empire of fashion. Dressing Modern Democracy, 1994, cyt. za: T. Szlendak,
K. Pietrowicz, Moda, wolno$¢ i kultura konsumpcji, s. 19-20.

26 \Wyrazenie raczej nie istniejace w jego jezyku.

27 Tego typu zaangazowanie ma nie tylko szczegélny walor moralny, ale tez spoteczny. Dla funk-
cjonowania spofeczenstwa obywatelskiego bardzo korzystne jest zaangazowanie obywateli takze
w sprawy, ktore ich bezposrednio nie dotyczg — zasadniczo zwieksza to 0gdlng pule zaangazowania.

28 Por. A. Zellma, Autorytet katechety..., s. 275.

2 Tamze, s. 275-276; Z. Marek, Podstawy i zatozenia katechetyki fundamentalnej, Krakéw 2007, s. 101.
30 Por. Z. Marek, Religia pomoc czy zagrozenie dla edukacji, Krakow 2014, s. 116-117; Tenze, Pod-

stawy i zatozenia..., s. 121-122.
3" Por. tamze, s. 108-122.

32 Por. Jan Pawet Il, Encyklika Redemptor Hominis, 13.
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na obraz Boga, ktory nie jest monada,
ale najdoskonalszg Komunig Osob.
Ponadto cztowiek prowadzony jest
do ostatecznego spetnienia ,nie poje-
dynczo tylko, z wykluczeniem wszel-
kiej wzajemnej wiezi” lecz we wspdl-
nocie Kosciota®. Jesli tak, to mozna
sie spodziewaC, ze osobista wiez
z Bogiem przezywana we wspolnocie
bedzie najpetniej zaspokaja¢ gtebokie
potrzeby ludzkiego serca. Takie za-
spokojenie moze z jednej strony uwal-
nia¢ od potrzeby szukania namiastek,
a z drugiej utatwiaé zaangazowanie
w rzeczywiste wspolnoty — eklezjalng
w pierwszej kolejnosci, ale wtdrnie
takze w inne. Doswiadczenie spotka-
nia z Bogiem przezyte we wspodlnocie
moze by¢ dla cztowieka lekarstwem
na rozbujaty indywidualizm ksztattujg-
cym bardziej wspolnotowe nastawia-
nie. Biorac pod uwage, ze autentycz-
nie przezywana wiara przenika cate
zycie wierzacego, mozna sie spodzie-
wag, ze owo wspolnotowe nastawienie
réwniez zostanie przeniesione na inne
(poza czysto religijng) sfery zycia®.

Podsumowanie

Jak podkreslono we wstepie, ni-
niejsze proby wskazania wartosci ka-
techezy dla edukacji obywatelskiej nie
majg w sobie nic z ducha jozefinskie-
go. Zadaniem Kosciota (a wiec takze
katechezy) nie jest wychowywanie do-
brych obywateli, tylko prowadzenie lu-
dzi do Chrystusa i formowanie dobrych
chrzescijan. Natomiast im bardziej
dojrzatymi uczniami Chrystusa stajg
sie poszczegdlni ludzie, tym bardziej

stajg sie zaangazowanymi i gotowymi
poswiecac sie na rzecz dobra wspdl-
nego obywatelami. Jest to efekt osia-
gany niejako ,przy okazji” realizacji
scisle religijnych celow. Odwréce-
nie tej hierarchii (tzn. uznanie zadan
spotecznych za podstawowe) bytoby
szkodliwe we wszystkich dziedzinach
— gdyz Koéciét odstawiajacy na bocz-
ny tor dziatanie zbawczej mocy Boga,
zastepujacy ja ludzkim zaangazowa-
niem w ludzkie (np. spoteczne) cele,
przestanie po prostu byé skuteczny
i w efekcie nie pomoze ani duszom,
ani spoteczenstwu.

Natomiast Kosciot oddany swojej
pierwszorzednej misji moze wnies¢
do spoteczenstwa bezcenne wartosci.
W odniesieniu do omawianych tutaj
zagadnien moze sie to dokonywac dla-
tego, ze bedaca osig chrzescijanstwa
(i zasadniczym celem kazdej katechi-
zacji) wiez z Chrystusem jest relacjg
na wskros osobowa, rzeczywista, a do-
datkowo przezywang w realnej (cho¢
postugujacej sie takze wirtualnymi na-
rzedziami) wspolnocie Kosciota. Jest
to relacja niewatpliwie wymagajaca,
ale z drugiej strony dajaca poczucie
spetnienia, jakiego nic innego na tym
Swiecie da¢ cztowiekowi nie moze®®.
Odkrycie i przezywanie jej moze wtér-
nie oddziatywac na cztowieka — poma-
gajac mu zanegowac (tak powszechne
w kulturze konsumpcyjnej) utozsamie-
nie tego, co tatwe i przyjemne z tym,
co dobre i wartosciowe; a przez to
wzmachia¢ motywacje do budowania
innych, takze wymagajacych wysitku,
ale wartosciowych i w efekcie szcze-
Sciorodnych wiezi.

33 Por. Tamze; Sobér Watykanski Il, Konstytucja duszpasterska o Kosciele w $wiecie wspoétczesnym

Gaudium et spes, 24.

34 Por. Sobor Watykanski Il, Dekret o misyjnej dziatalnosci Kosciota Ad gentes divinitus, 2.

35 Badania dotyczace aktywnosci spotecznej Polakéw, pokazujg, ze religijno$¢ pozytywnie wptywa
na gotowos$¢ zaangazowania w dziatania na rzecz innych. Por. CEBOS, Aktywnosc¢ spoteczna Pola-
kéw — poziom zaangazowania i motywacje, Warszawa 2011, s. 5.

% Por. np. Sw. Augustyn, Wyznania, Z. Kubiak (ttum.), Krakéw 1994, 1,1 (s. 23).
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